
Â ðàìêàõ äàííîãî ïðîåêòà íåîáõîäèìî áûëî íàéòè è ïðèâëå÷ü àóäèòîðèþ ñåãìåíòà B2B â ðåãèîíàõ 
ñîòðóäíè÷åñòâà, ìîòèâèðîâàòü åå íàëàäèòü êîíòàêòû ñ êîìïàíèåé PickPoint. Ýòî âûçâàëî 
îïðåäåëåííûå çàòðóäíåíèÿ.

PickPoint – êîìïàíèÿ, îáåñïå÷èâàþùàÿ äîñòàâêó òîâàðîâ ÷åðåç àâòîìàòèçèðîâàííûå ïîñûëî÷íûå òåðìèíàëû – 
ïîñòàìàòû. Ïåðâûé ïîñòàìàò áûë óñòàíîâëåí â 2010 ãîäó. PickPoint ðàáîòàåò âî ìíîãèõ êðóïíûõ ãîðîäàõ Ðîññèè. 

Î ÊÎÌÏÀÍÈÈ

ÑÎÎÁÙÅÑÒÂÎ Â FACEBOOK «ÁÈÇÍÅÑ Ñ PICKPOINT». ÊÀÊ ÂÛÂÅÑÒÈ ÍÀ ÐÛÍÎÊ 
ÍÎÂÛÉ ÏÐÎÄÓÊÒ
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Öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ êîìïàíèè PickPoint ïîäðàçäåëÿåòñÿ íà 2 ñåãìåíòà:

ÇÀÄÀ×È

Óâåëè÷èòü óçíàâàåìîñòü ñåòè 
ïîñòàìàòîâ PickPoint

Íàéòè è ïðèâëå÷ü ê 
ñîòðóäíè÷åñòâó 

ïîòåíöèàëüíûõ ïàðòíåðîâ 
PickPoint

ÎÑÎÁÅÍÍÎÑÒÈ







Áîëåå 90 000 ÷åëîâåê/ìåñÿö
âèäåëè ìàòåðèàëû, ñâÿçàííûå ñî ñòðàíèöåé

Áîëåå 10 000 000    ïîêàçîâ
â ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèÿõ, ëåíòå, íîâîñòÿõ

Áîëåå 2 000 âîâëå÷åííûõ
ïîëüçîâàòåëåé â ìåñÿö
(êëèêíóâøèõ íà ëþáîé ìàòåðèàë ñî ñòðàíèöû) 

Áîëåå 33 000 ïðîñìîòðîâ ïîñåòèòåëÿìè
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ÐÅÇÓËÜÒÀÒÛ / Óçíàâàåìîñòü ñåòè ïîñòàìàòîâ PickPoint 
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Áîëåå 2000     àêòèâíîñòåé
(ëàéêîâ, êîììåíòàðèåâ, ðåïîñòîâ)
âîêðóã áðåíäèðîâàííîãî êîíòåíòà

Ñðåäíÿÿ àêòèâíîñòü íà 1 ïîñò

 14 ëàéêîâ, êîììåíòàðèåâ, ðåïîñòîâ

Áîëåå 400    ëèäîâ âûñîêîé öåííîñòè 
áûëî ïðèâëå÷åíî çà âðåìÿ ñîòðóäíè÷åñòâà
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ÐÅÇÓËÜÒÀÒÛ / Ïðîäâèæåíèå ïðåèìóùåñòâ äàííîé áèçíåñ-ìîäåëè 

ÌÍÅÍÈÅ ÊËÈÅÍÒÀ

Êñåíèÿ Êîëåñíèêîâà
äèðåêòîð ïî 
ìàðêåòèíãó 
êîìïàíèè PickPoint  

ß äîâîëüíà ñîòðóäíè÷åñòâîì ñ Ingate.  Îíè âåäóò ãðóïïó «Áèçíåñ ñ PickPoint» â Facebook óæå áîëåå 
ïîëóòîðà ëåò,    â ñ îîáùåñòâå ñîáðàíà íàøà öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ, íà äàííûé ìîìåíò èç ãðóïïû ìû ïîëó÷èëè 
óæå áîëåå 400 ëè   äîâ.Îñîáåííîñòü íàøåãî áèçíåñà – â åãî èííîâàöèîííîñòè, èíôîðìàöèÿ î íåì ïîêà 
íå íà ñëóõó. Ýòî çíà÷èò, ÷òî ëþäÿì ïîñòîÿííî íóæíî îáúÿñíÿòü, ÷åì ìû çàíèìàåìñÿ è ïî÷åìó ýòî 
âûãîäíî. Ïîýòîìó ìû î÷åíü ðàäû, ÷òî åñòü êîìàíäà ïðîôåññèîíàëîâ, êîòîðàÿ íàñ ïîíèìàåò è 
ïðîäâèãàåò íàøó áèçíåñ-èäåþ. 
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